


Für weitere eigene Ansichten empfehlen wir Ihnen unsere „Haute Lecture“ – und 
wenn Sie anschließend zu der Überzeugung gekommen sind, dass Ihre Marke 
optimal in diesem Umfeld aufgehoben ist, freuen wir uns Sie in PARK AVENUE 
begrüßen zu dürfen!

HAMBURG/HANNOVER
Gruner + Jahr AG & Co KG
Postanschrift: 20444 Hamburg
Besucher: Stubbenhuk 5
20459 Hamburg
Telefon +49 (0) 40 37 03 - 23 84
Telefax +49 (0) 40 37 03 - 56 90
Christian Böge:               - 23 33
E-Mail: boege.christian@guj.de

BERLIN
Gruner + Jahr AG & Co KG
Kurfürstenstraße 72-74
Constanze-Pressehaus
10787 Berlin
Telefon +49 (0) 30 25 48 06 - 50
Telefax +49 (0) 30 25 48 06 - 51
Christian Böge:                    - 56
E-Mail: boege.christian@guj.de

MÜNCHEN
Gruner + Jahr AG & Co KG
Elisenstraße 3 A
80335 München
Telefon +49 (0) 89 208 05 - 0
Telefax +49 (0) 89 208 05 - 200
Andrea Berger:                  - 113
E-Mail: berger.andrea@guj.de

FRANKFURT
Gruner + Jahr AG & Co KG
Postf. 900407, 60444 Frankfurt
Besucher: Adalbertstr. 44-48
60486 Frankfurt
Telefon +49 (0) 69 79 30 07 - 0
Telefax +49 (0) 69 77 24 60
E-Mail: vb.frankfurt@guj.de

DÜSSELDORF
Gruner + Jahr AG & Co KG
Postf. 102661, 40017 Düsseldorf
Besucher: Heinrichstraße 24
40239 Düsseldorf
Telefon +49 (0) 211 61 87 5 - 0
Telefax +49 (0) 211 61 33 95
E-Mail: vb.duesseldorf@guj.de

STUTTGART
Gruner + Jahr AG & Co KG
Wilhelmsplatz 11
70182 Stuttgart
Telefon +49 (0) 711 228 46 - 0
Telefax +49 (0) 711 228 46 - 33
Andrea Berger:                    - 36
E-Mail: berger.andrea@guj.de

SCHWEIZ
Hans H. Otto
Gruner + Jahr (Schweiz) AG
Zeltweg 15
8032 Zürich
Telefon +41 (0) 44 269 70 70
Telefax +41 (0) 44 269 70 71
E-Mail: guj.schweiz@guj.de

ÖSTERREICH/SÜDTIROL
Erwin W. Luthwig
Gruner + Jahr Verlagsges. mbH.
Parkring 12
1010 Wien
Österreich
Telefon +43 (0) 1 512 56 47 - 0
Telefax +41 (0) 1 512 57 32
E-Mail: luthwig.erwin@guj.de



Die kraftvolle Eigenheit dieses Entschlusses prägt den Geist von PARK AVENUE. 
Ein Redaktionsteam mit eigenem Anspruch, Autoren mit eigener Handschrift 
und Fotografen mit eigener Sicht – in vereinter Arbeit für eine Zielgruppe, die mit 
PARK AVENUE endlich ihr eigenes Magazin hat. Leisten Sie sich jetzt den 
Luxus von ein wenig Zeit. Und bilden Sie sich Ihre eigene Meinung über das 
neue Medium im Premiumgütersegment.

        „Wir haben die Suche nach 
einem Gesellschaftsmagazin, 
      das man wirklich lesen will, 
   aufgegeben – und machen 
            diese ZEITSCHRIFT
        nun selbst.“
                 Alexander von Schönburg, Chefredakteur



Nachhaltiger Lesegenuss hat einen Namen: PARK AVENUE. Mit monatlich 
180.000 Exemplaren positioniert sich das Gesellschaftsmagazin als journalistischer 
Solitär im Premiumsegment der Qualitätstitel – ein einzigartiger Grund, genauer 
hinzusehen: Unter dem Aspekt, dass knapp ein Viertel aller deutschen Haushalte 
Premiumkäufer sind und der Markt der absoluten Spitzenverdiener mit einem Netto-
einkommen von mehr als 5.000 Euro noch viel Potenzial hat, ist PARK AVENUE 
Ihr roter Teppich zu einer Zielgruppe, die bisher kaum erreichbar war.

              „Kein Genuss ist 
vorübergehend: denn der 
        Eindruck, den er zurücklässt, 
    ist BLEIBEND.“
                               Johann Wolfgang von Goethe



In PARK AVENUE trifft sich die Elite: Persönlichkeiten, die nicht durch reine 
Prominenz sondern durch ihre Relevanz bemerkenswert sind. Menschen, 
die in den Bereichen Politik, Wirtschaft, Kultur und Gesellschaft Ausnahme-
positionen einnehmen, weil sie Großes leisten. Spannend sind. Und mit eigenem 
Kopf an Dinge herangehen. Die Autoren von PARK AVENUE fi ltern die 
Einzigartigkeit jeder Person heraus – mit Artikeln, die tiefer gehen, weil sie 
etwas zu sagen haben. So wie Sie es noch nicht gelesen haben.   

         „Persönlichkeiten, 
  nicht Prinzipien, bringen 
     die Zeit in BEWEGUNG.“
                                                 Oscar Wilde





Das Auge macht das Bild. Nicht die Kamera. Große Fotografen zeigen in PARK 
AVENUE, dass Beobachtungsgabe und Einfühlungsvermögen ihre Kunst ausmachen. 
Inmitten von stilbildender Optik fi ndet exzellente und inspirierte Fotografi e 
in PARK AVENUE den passenden Rahmen. Für einen visuellen Gesamteindruck, 
der, elegant und lebendig zugleich, keinen Zweifel über die journalistische 
Eigenständigkeit von PARK AVENUE lässt. 

      „Ästhetische Vorschriften 
existieren für mich nicht. 
    Was auf mich wirkt, WIRKT.“
                                        Theodor Fontane





Premiummarken in bester Gesellschaft: In PARK AVENUE erreicht Luxus eine 
Zielgruppe, die Mittelmäßigkeit meidet und Exklusivität sucht. Die jede Art des 
Genusses experimentierfreudig zelebriert. Genau so experimentierfreudig 
inszeniert PARK AVENUE die Objekte der Begierde: Trends aus Mode, Lifestyle 
und Design in extravaganter Optik.  

         „Stil ist käuflich – 
aber nur, wenn man 
    ihn BEREITS hat.“
                 Adolph Freiherr Knigge





NAHAUFNAHMEN                         
Wenn Kunst und Kultur mit Können 

einhergehen, wird aus der Pfl icht die Kür: 
PARK AVENUE skizziert Themen aus 

Mode, Musik, Literatur, Film oder Gestaltung 
so plastisch wie möglich – mit den 

Menschen dahinter als Weg zum Werk.  

AFFAIREN
Näher dran als jeder Society-Report: 
Journalisten, die seit Jahrzehnten 
im Umfeld der Upper Class arbeiten oder 
leben, berichten direkt aus dem Inner Circle. 
Mit investigativen Artikeln präsentiert 
PARK AVENUE seinen Lesern eine Welt, 
in der nicht alles Gold ist, was glänzt.

SPURENSUCHE
In der Königsdisziplin des 

Journalismus, der Reportage, stellt 
PARK AVENUE neben der thematischen 

Brisanz die menschliche Komponente 
in den Mittelpunkt: Personen, die die Welt 

bewegen oder erregen, aus neuer, 
ungewohnter Perspektive.

INNENANSICHTEN
Bilder und Berichte, die ihre  
Geschichte unter der Oberfl äche 
fi nden: Das ist der Anspruch, der jedes 
Portrait prägt. PARK AVENUE zeigt 
Menschen und Macher auf eine 
Weise, die der etablierten Meinung                       
nicht willig folgt, sondern auf       
eigene Akzente setzt.

WHO’S WHO  
Nachwuchstalente, Stilikonen, 

Leinwandgötter: Die großen Namen 
heutiger oder zukünftiger Epochen, 

inszeniert in Wort und Bild à la 
PARK AVENUE. Mit unaufdringlicher 

Distanz, die doch alles verrät.

HIGH END
Das Finale Grande mit den schönsten 
Seiten für Körper und Geist: Neuheiten
aus Mode und Kosmetik, Technik und Travel, 
von interessant bis extravagant. Individuell
präsentiert und kommentiert, fi ndet 
Lese- und Lebensgenuss gleichermaßen 
Berücksichtigung.



Herausragende Heftästhetik und unantastbarer Journalismus für Deutschlands 
Meinungsführer: Tatsachen, die für sich sprechen, wenn man auf der Suche nach 
einem adäquaten Medium für Luxusmarken ist. Vollenden Sie Ihre Suche 
mit einem persönlichen Gespräch – beim letzten Stopp vor dem Erreichen der 
Zielgruppe sind Fragen, Wünsche oder Anregungen herzlich willkommen!  

ANZEIGENLEITUNG: Lutz Nierhoff 
Tel.: +49 (0) 40 37 03 - 55 00, Fax: +49 (0) 40 37 03 - 55 00, E-Mail: nierhoff.lutz@guj.de

ANZEIGENVERKAUF: Christian Liesegang 
Tel.: +49 (0) 40 37 03 - 55 17, Fax: +49 (0) 40 37 03 - 55 17, E-Mail: liesegang.christian@guj.de

ANZEIGENDISPOSITION: Daniela Lohr 
Tel.: +49 (0) 40 37 03 - 55 05, Fax: +49 (0) 40 37 03 - 55 05, E-Mail: lohr.daniela@guj.de

Preise und TERMINE

ANZEIGENPREISE

  1/1 Seite, 4c                   17.000,– EUR

  Erste 1/1 Seite, 4c                      18.700,– EUR

  Erste 1/1 Seite rechts, 4c        18.700,– EUR

  2/1 Seite, 4c                  34.000,– EUR

  Erste 2/1 Seite, 4c 39.100,– EUR

  2. US + Seite 3, 4c                      44.000,– EUR

  3. US, 4c           18.700,– EUR

  4. US, 4c         23.800,– EUR

NACHLÄSSE: MENGENSTAFFEL

 3 -4 Seiten 3%   12 -17 Seiten          11%

 5 -8 Seiten                6%    18 -24 Seiten       15%

 9 -11 Seiten              8%             > 24 Seiten   18%

TERMINÜBERSICHT

 Ausgabe       Erscheinungstermin            Anzeigenschluss

 12/2005       22.11.2005                        18.10.2005

 01/2006   20.12.2005                        15.11.2005

 02/2006  24.01.2006                        20.12.2005

 03/2006   21.02.2006                        17.01.2006

 04/2006  28.03.2006                        21.02.2006

 05/2006           25.04.2006                        21.03.2006

 06/2006     23.05.2006                        18.04.2006

 07/2006         27.06.2006                        23.05.2006

 08/2006  25.07.2006                        20.06.2006

 09/2006      29.08.2006                         25.07.2006

 10/2006            26.09.2006                        22.08.2006

 11/2006   24.10.2006                        19.09.2006

 12/2006   21.11.2006                         17.10.2006

 01/2007   19.12.2006                         14.11.2006

FRÜHBUCHER BONUS

Rabatt für alle Anzeigen in 2005 
und in 2006, die bis 31.12.2005 
gebucht werden. 15% Rabatt für alle Anzeigen in 2006, 

die bis 31.03.2006 gebucht werden.10% 

          „Hier vollend’ ich’s – 

die GELEGENHEIT 
                    ist günstig.“
                       Friedrich Schiller


